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7. Verschiedenes
8. Exposé „Milch- und Käsemarkt“



Kennzahlen TV-Spots

Quelle: IHA Telecontrol
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Openair-Kinos 2006

• 13 Standorte
• 348 Spots
• 200‘000 Kontakte
• 26‘000 Portionen 

Raclettekäse



Verkaufsförderung
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Gesamtverbrauch Raclette Privathaushalte
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Start Absatzförderung



Total Raclettekonsum Privathaushalte
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Januar- Dezember 04: 8‘322 t  
Januar- Dezember 05: 8‘443 t  
Januar- Dezember 06: 8‘729 t  ( + 286 t / + 3.4 %)

Quelle:IHA



Raclette-Exporte
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Januar- Dezember 04: 692 t  
Januar- Dezember 05: 819 t  
Januar- Dezember 06: 819 t  ( + 0 t / + 0 %)
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Folgerungen
• 35% Marktausdehnung seit 1994 
• Einführung von Aktionen/Degus im Sommer
• Bekanntheitsgrad Marke 50 % (gestützt)
• Ausdehnung Export um 450 t oder 130 % seit 1999

aber auch
• Hohe Marksättigung
• Tendenziell Sättigung Ende klassische Saison



• Überprüfung Werbestrategie bis Herbst 2007 
• Marktvolumen Inland um 0.5 % p. a. steigern
• Exportmenge 2011: 2‘500 Tonnen (2006: 818 t)

Zielsetzungen/Strategie mittelfristig


