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1. Situation économique

Cette année, la croissance de |'économie suisse
s'annonce plus forte que prévu. D'ici fin 2007, le
produit intérieur brut (PIB) réel devrait afficher un
taux de croissance de 2,8 %. Selon les analystes, le
sommet de la croissance aurait toutefois déja été
dépassé.

La consommation privée devrait encore soutenir
sensiblement la croissance cette année. En raison
de la bonne conjoncture et de la sécurité élevée de
'emploi, les ménages montrent une disposition ac-
crue a consommer.

2. Situation du marché du fromage

De janvier a aolt 2007, la production de fromage a
progressé de 1704 tonnes ou 1.5 %.
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Pendant la méme période, la production de fromage
a raclette suisse a reculé de 15 tonnes ou 0.2 %.

Production de fromage a raclette suisse

1'500
1'300 L
1'100 g B |
~ 900 n 1IN JRR 1
700 LB
500 ﬂ hﬁ o B OO IT
300 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12
W 2003 473 497 558 657 1'065 1146 1350 1121 1'407 1298 941 728
02004 544 514 661 709 1'050 1061 1316 1'340 1'189 1'085 898 575
B 2005 472 466 634 942 1120 1240 1218 1197 1118 1194 834 663
= 2006 598 445 721 831 1124 1187 1249 1254 1238 1031 701 492
02007 638 474 628 897 1075 1'030 1307 1345

B 2003 02004 = 2005 = 2006 O 2007

Les températures particulierement clémentes de
I'hiver dernier ont influé sur la demande des ména-
ges privés. Leur consommation s’est élevée a 4078
tonnes de janvier a aodt, soit une baisse de 386 ton-
nes ou 8,6 %.
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Les quantités vendues sont légerement inférieures
a celles de 2005. Ce recul n'est certes en rien alar-
mant. Raclette Suisse prend cependant cette évo-
lution au sérieux. Le séminaire sur la stratégie du
18 septembre 2007 a examiné les différentes pos-
sibilités d'intensifier la consommation intérieure du
produit.

Exportations

Les exportations ont baissé de 6 tonnes ou 2,3 %
entre janvier et aolt. Prés des deux tiers du vo-
lume sont cependant exportés d'octobre a décem-
bre. Selon les exportateurs, les commandes sont
néanmoins bonnes. D'ici fin 2007, nous tablons
donc sur une progression du volume des ventes
supérieure a celle de I'année précédente.

Exportations de fromage a raclette de janvier a
aout 2007
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| 2003 65 30 22 18 41 W 2006
02004 64 44 23 28 53 02007
@ 2005 72 48 29 55 62
W 2006 86 44 30 34 64
02007 86 38 29 33 66

Janvier - aot 05: 266 t
Janvier - ao(t 06: 258 t
Janvier - aoGt 07: 252t (-6t /- 2,3 %)

3. AOC

Le Tribunal fédéral a informé Raclette Suisse que
la décision concernant le cas AOC Raclette (du
Valais) devrait tomber vers fin 2007.

4. Stratégie publicitaire

Le 18 septembre 2007, le comité et le groupe de
travail "Stratégie publicitaire” ont examiné la stratégie
de marketing lors d'un atelier, et ce, sur la base de
lanalyse de la situation actuelle et des résultats
d'une discussion ayant pour théme la saisonnalité.

Sur la base de ces résultats, la stratégie publicitaire
future doit étre orientée comme suit:

- Le point central est la Raclette, un plat traditionnel
que I'on savoure chez soi dans un contexte cha-
leureux et amical, principalement durant la saison
froide, mais aussi en été au jardin ou sur le bal-
con. Les principales mesures doivent étre promo-
tionnelles et encourager la consommation.

- En complément, il faut aussi donner un maximum
d'impulsions a la consommation extérieure a la
cellule familiale. Il est prévu de viser a I'avenir da-
vantage les organisateurs de manifestations, les
associations, les clubs et les sociétés. L'objectif
est de faire de la raclette un objet de consomma-
tion standard lors des manifestations et des fétes
de toutes sortes.

- La consommation estivale fait toujours partie des
objectifs. La stratégie principale doit cependant
permettre I'augmentation de la consommation en
faisant de la raclette un produit actuel, ceci princi-
palement durant la saison froide.
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